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ZusammenfassungDas Interesse an sozialen Rapenta- — Ausgehend von Tiefeninterviews mit Bewohnern wird
tionen und kulturellen Deutungen des Raumes in der Geo- der Frage nachgegangen, welche gesellschaftlichen
graphie und Stadtforschung hat auch einen neuen Blick auf ~ Werte (z.B. Freiheit, Sicherheit) und ideatsstiften-
Stadtentwicklungsprozesse hervorgebracht. So sind neben den Kategorien mit bestimmten Stailimen verbunden
der Analyse physisch-materieller Strukturen Fragen nachder  werden. Als methodisches Hilfsmittel um sich raumbe-
symbolischen Konstitution des Raumes, den Facetten des zogenen \orstellungsinhalten anaern, wurden Bil-

third space(Soja, 1996) in den Vordergrund gekt. Damit der aus Werbekampagnen benutzt. Dabei wurde davon
zeigt sich eine $trkere Hinwendung zu kulturellen Aspek- ausgegangen, dass Werbung gesellschaftlich relevante
ten im Sinn fortlaufender gesellschaftlicher Aushandlungs- Strukturen, Sehrighte und Identéten abbildet, die im
prozesse, um sozidumliche Strukturen und Veglinisse alltaglichen Leben auch auféRme projiziert werden.

zu erkren (u.a. Mills, 1993; Lees, 2004; Ley, 1996, Caul-
field, 1989; Lang, 1998; Best, Gebhard, 2001). Residenti-
elle Segregation und Gentrificatiordinen in diesem Zu-
sammenhang sowohl als Folgen als auch Gegenstand so-
zialer Veriaumlichungen thematisiert werden, das heif3t im
Sinn von gesellschaftlichen Bedeutungen und Kategorien,
die Orten zugewiesen werden. Geht man von entsprechen-
den Perspektiven aus, dann findet sich in deid®@in der
neuen Bunde&ahder ein interessantes Terrair flie Erfor-
schung der symbolischen Konstruktion von Orten und ge- ) o ) )
sellschaftlichen Wertzuweisung an den Raum. Hier hat dePamit stehen Visualisierungen als ein methodisches In-
Ubergang in ein neues Gesellschaftssystem zu einer besogtrument der empirischen Forschung im Vordergrund. Ziel
ders raschen Neu- bzw. Umbewertungaomlicher Struk- ~ War €s, sich bildhaft mentalen Résentationen bzw. inne-
turen gefihrt, die unmittelbar die Frage nach der Bedeu-"€" Bildern ubgr das H!Ifskonstrukt visuell kommumkaﬂ-
tung von Veraumlichung als Medium sozialer und kulturel- Ver (Werbe-)Bilder anzushern. Im Zusammenhang mit Fra-

ler (Neu-)Ordnung und Strukturierung aufwerfen. In diesem9€n nach raumbezogenen Vorstellungen erscheint Bildma-
Zusammenhang werden im Rahmen des folgenden Beitrag%e”al als Bestandteil .der. empmsphen Methodik geeignet,
raumbezogene Vorstellungsbilder und symbolische Zuweid2 es auf vorkommunikative Bereiche des Erlebens abhebt,
sungen an Stadtgebiete als Bezugssysteme sozialer OrientidDd €ine starke assoziative, emotionalisierende Wirkung auf-
rung thematisiert. Am Beispiel von citynahen Altbaugebie- Weist: Dabei liegt die Besonderheit von Bildern im Unter-
ten in der Stadt Leipzig werden raumbezogene BedeutungeRChied zur Eindeutigkeit der Sprache in den vielen unter-
und Wertvorstellungen im Alltag der Bewohner und im fach- Schiedlichen Deutungen, die sie in Abigigkeit von so-
lichen Diskurs der Immobilienbranche als zwei unterschied-2i@/én und individuellen Interpretationskontexten erlangen

liche Aspekte der gesellschaftlichen Produktion des Raume&0nnen (Schelske, 2001, 152). Eine Aerung an raum-

— Auf der Grundlage von Informations- und Werbemate-
rialen sowie Gesgichen mit Immobilienmaklern wer-
den Repasentationen des Raumes aufgedeckt, die in-
nerhalb fachlicher Diskurse kommuniziert werden. Im
Mittelpunkt steht hier die Frage, wie einzelne Wohn-
gebiete durch die Immobilienbranche zum Zweck der
Vermarktung pasentiert werden.

angesprochen: bezoger?.e Vorst.ellungen im Sinn ;itjﬂiph erlebt'er Rume
der Repésentation (s. Tabelle 1) die nicht unmittelbar kom-

Correspondence t&. Wiest muniziert, sondern eher durch Bilder und Symbole vermit-

(k_-wiest@ifl-leipzig.de) telt werden, scheint ehé@ber visuell vermittelte E&hl- und
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Tabelle 1.Sozialdumliche Differenzierung als gesellschaftlicher Produktionsprozess.

Theoretische
Raumkonzeptionen

Gesellschaftliche Produktion
gentrifizierter und margnialisierter
Raume

Firstspace — das
Wahrgenommene
raumliche Praxis

Secondspace — das
Konzipierte
Repi@sentation des
Raumes

Thirdspace —

das Gelebte
Raume der
Repiasentation,
Vorstellungsaume

Eigentumserwerb,

Investitionen in den Baubestand durch Sanierung gtazasion”

und,Kolonisierung* durch Neuzuzug
Verdrangungsprozesse

Ausweisung von Brdergebieten,

z.B. Denkmalschutz-, Sanierungsgebiete, Programmgel3ete

ziale Stadt’

Die Produktion von materiellen
Gegebenheiten

Materielle Artefakte,

bauliche Gegebenheiten,
Infrastruktur,

soziale Strukturen

Die Produktion von Wissen:
Diskurse in Planungspraxis, Wis-
senschaft, Medien, Werbung

Stadtebauliche Leitbilder wie z.BEuropaische Stadt’,Revita-

lisierung"

Prasentation von Stadtumen zum Zweck der Vermarktung,

branding,
Immobilienbewertung

Texte in Lifestylemagazinen und Reigbfern

Identifikation durch Symbole und Codes,

Die Produktion von Bedeutungen

Symbolische Barrieren durch die Projektion von sozialen ZiRaumbezogene Bilder und Symbo-

schreibungen,

Wohnadresse als symbolisches Kapital

liken z.B.
.Szene-Viertel*,,Ghetto", Mythos

Inszenierung sidtischer Rume (Architektur, Design, Ikonogra- von Orten

phie),
Kulisse fur Film, Werbung, Literatur

Auf der Grundlage von Lefebvre, 1974; McCann, 1999, 172; Miggelbrink, 2002, 51; Phillips, 2002; Schmid, 2005, 210-226; Soja 1996.

Bedeutungsstrukturen dglich, wie sie z.B. auch der Wer-
bung zu Grunde liegen.

Lebensstil- und Konsumgferenzen oder als Konsequenz ei-
nes Wandels des Nachfrageverhaltens vor dem Hintergrund
Um sozialaumliche Differenzierung zaichst gesambkonomischer Venderungen, (Re-)Investitionen in
durchdingig als soziales Rinomen zu konzeptionalisieren den Wohnungsbestand als Resultat der Mechanismen auf
wird nachfolgend auf Lefebvres Theorie der Produktion desdem Immobilien- und Bodenmarkt bis hin zur symbolischen

Raumes Bezug genommen, die die Kategorigtadt* und  Inwertsetzungen &ttischer Teiliume. Die Unridglichkeit
»,Raum* systematisch in einébergreifende Gesellschaf- derart unterschiedliche Aspekte in einem in sich geschlosse-
theorie integriert (Schmid, 2005, 9). Dabei geht es nicht umnen, eindeutigen Konzept zu vereindihite in der Stadtfor-

die Analyse eines Raumes auf der Grundlage gesellschaftschung zu der Frage, inwieweit hier versucht wird, Prozes-
theoretisch fundierter Raumkonzepte, sondern darum aktivée unter einem Dach zu subsumieren, die gratatish un-
gesellschaftliche Produktionsprozesse, in ihrem zeitlicherterschiedliche Ursachen haben. Auch die Bestrebungen, eine
Kontext, zu betrachten. Erklarungsperspektive gegdmer einer anderen als stichhal-
tiger herauszustellen, wie z.B. durch das Ausspielen von pro-
duktionsorientierten gegéber kulturorientierten Arégzen

in der Gentrificationforschung, konnte letztendlich nicht
Uberzeugen (dazu u.a. Hamnett 1991; Lees, 2000, u.v.m.).
Diese Schwierigkeiten scheinen zum Téderwindbar, wenn
sozial&umliche Differenzierung im Sinn eines mehrdeuti-

Sozialdumliche Differenzierung und die gesellschaftliche 9€n, interpretativen theoretischen Zugangs diuiog als
Auf- und Abwertung sidtischer Teiliume ebffnet ein  Produktund Medium sozialer Praxis konzeptionalisiert wird

breites Spektrum an theoretischen und ideologischen Er{Phillips, 2002). Das Anliegen (Stadt-)Raum aus der jewei-
klarungszugngen. Beispieleifr die Vielzahl an Betrach- ligen Gesellschaft heraus zu erschlieBen und zu verstehen,
tungsweisen dieses Untersuchungsfeldes sind u.a. Analysefgrweist dabei auf Lefebvres Theorie der gesellschaftlichen
des Nachbarschaftswandels, die Beleuchtung démdar- ~ Produktion des Raumes. So korrespondiert z.B. das wachsen-
ten Nachfrage nach Wohnraum als Ausdruck spezifischefle Interesse an diskursiven Konstruktionen der Gentrification

1 Sozialrdumliche Strukturen, raumbezogene Vorstel-
lungsbilder und offentliche Diskurse — der Ruf nach
integrativen Konzepten in der Stadtforschung
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eng mit Lefebvres Interesse graumlichen Repisentatio- gebenheiten symbolisch um. Beispiele sind im vorlie-
nen“ bzw. der,Rep@asentation des Raumes"* (Phillips, 2002, genden Untersuchungszusammenhang der Mythos von
285). Sein dreidimensionales Konzept umfasst nicht nur Orten oder raumbezogene Images und Stereotype, die
eine konkrete MateriaBit, sondern auch ein gedankliches sich auf einen konkreten materiellen Raum beziehen.

Konzept sowie eine Raumempfindung bzw. ein Raumerle-
ben (Schmid, 2005, 313). Orientiert man sich an dieserDie in diesem Zusammenhang verwendeten Begriffe Images,
Raumversindnis, lbnnen sozialiumliche Differenzierungs-  Stereotype und Labels sind dem Oberbegriff der sozialen Re-
prozesse unter den Aspekten der materiellen Produktion, deprasentationen zuzuordnen: intersubjektiv geteilte Vorstel-
Wissensproduktion und der Bedeutungsproduktion betrachungen, mit deren Hilfe Menschen ihre Umwelt begreifen
tet werden, die sich gegenseitig beeinflussen, eiéstien  und strukturieren und digber Symbole und sprachliche Mit-
und Uberlagern, die sich aber letztendlich nictidllig in tel kommuniziert werden. So werden unter Stereotypen rela-
Ubereinstimmung bringen lassen. In diesem Sirimanso-  tiv fest gefigte, bewertende und emotional gedte Vorstel-
zialraumliche Differenzierung nicht als geschlossenes KonJungeniber Personen, Gruppen oder Gegebenheit der Um-
zept zu behandeln, sondern im Sinn unterschiedlicher, sichvelt verstanden, denen in der Regel nur wenige, ciehfi-
zum Teil erginzender Zugnge, die auch dem Aspekt der che Merkmale zugrunde liegen und den Charakter von Vorur-
symbolischen Inwertsetzung voraBmen Rechnung tragen. teilen annehmendanen. Der verwandte Begriff des Images
Differenz ist dabei selbst als eine gesellschaftlich produzier€ntspricht dem weitgehend, ist aber umfassender und kann
te GRe anzusehen, als ein Interpretationsraster mit dedaesonders den zielgerichteten, bewussten Aufbau eines be-
sen Hilfe Raum kategorisiert und bewertet wird (Shields, stimmten Vorstellungsbildes beinhalten. Labels als Zuschrei-
1991). Soziatumlichen Differenzierungerdknen folgende  bung bestimmter Eigenschaften, weisen demgélgeneinen
Prozesse gesellschaftlicher Raumproduktion zugrunde liegefirhohten Abstraktionsgrad auf.
(s. Tabelle 1): Im Folgenden wird versucht einzelne Aspekte Levebfres
_ ) _ L dialektischen Raummodells an empirischen Beispielen zu
a) die materielle Produktion des Raumes, die e@en-  \eranschaulichen. Dabei werdsir fnterpretationen offene,
liche Praxis und damit auch einen wahrnehmbaren,m Tejl auch unfertige Ergebnissepentiert, die in erster
Aspekt des Raumes herstellt. Lefebvre bezieht sich hief jnie gedankliche Anregungen zur Auseinandersetzung mit
auf die Umgebung, in der der Mensclrkerlich im  agpekten des gelebten Raumes liefern sollen. Der Fokus liegt
Raum agiert und diesen gestaltet. In unserem Unteryjgr auf der Produktion raumbezogener Vorstellungsinhal-
suchungsbeispiekkst sich un_ter anqerem thematisie- 1o (third space) mit der Frage nach déiversetzung lokaler
ren, welche konkreten materiellen ¥Waderungen der  Gegebenheiten in eine gesellschaftlich geteilte Symbolspra-
Raumstrukturen in pstdegtschen Cityrandgebieten nacRne |n diesem Zusammenhang ist jedoch auf die gétatis
1990 durch Investitionen in den Baubestand, durch dag:he und auch im vorliegenden Aufsatz uriggé Schwierig-
Zu- und Wegzugsverhalten bestimmter Bierungs- it hinzuweisen den gelebten und den konzipierten Raum
gruppen sowie die Etablierung spezifischer Infrastruk-j | efebvres Konzept zu unterscheiden. So &httler kon-
turen statigefunden haben. zipierte Raum immer auch Konnotationen die auf Erlebtes
verweisen und der erlebte Raum ist von einem bestimmten,
gesellschaftsaliimgigen Interpretationscode durchdrungen.

tationen des Raumes beziehen sich auf die Ebene fac —m, die Produktiqn von raumbezogenen Bi!dern und Sym-
licher Diskurse und beinhalten Raumdarstellungen, die oliken nachvollziehbar zu machen, ist es jedocharist

gedanklichen Konstrukten entsprechen (Schmid, 2005?rforderlich,. aufdie vorhapdgnen materiel_len Strukturen und
216f.). Beispiele w#ren in unserem Untersuchungszu- Gegebenheiten in den Beispielgebieten einzugehen.
sammenhang der Planungsdiskurs mit der Festlegung

und Abgrenzung von &tdergebieten, den Konzepten ] . o )

des Stadtumbaus Ost sowie deidebaulichen Leitbil- 2 Sozialstruktureller Wandel in Leipzigs Cityrandge-
dern der eurcischen bzw. der perforierten Stadt. bieten seit Mitte der 1990er Jahre

b) die Produktion von Wissen, die theoretische Konzeptua
lisierungen des Raumes hervorbringt. Diese Repn-

c¢) die Produktion von Bedeutungen, die sich auf einen vonDie Frage nach der sozialen Interpretaticidsischer Struk-
den Akteuren erlebten oder gelebten Vorstellungsraunturen wird im Folgenden am Beispiel citynaher Altbauge-
beziehen. Diese &ime der Ref@isentation,repfasen-  biete in Leipzig behandelt. Hier, wie auch in anderen ost-
tieren gesellschaftlichgNVerte®, Traditionen, Taume —  deutschen Kommunen warékonomische und gesellschaft-
und nicht zuletzt auch kollektive Erfahrungen und Er- liche Umbiiche nach der Wiedervereinigung Deutschlands
lebnisse” (Schmid, 2005, 223). Diese Formation beziehtmit einer grundlegenden gesellschaftlichen Neubewertung
sich auf den Raum, wie er durch die mit ihm verbunde- stadtischer Teilaume verbunden. Der Frage, welche Werte,
nen Bilder- und Symbolwelten erlebt wird. Eberla-  sozialen Zuschreibungen und Zugelgkeiten auf einzelne
gert den realen physischen Raum und setzt seine GeStadtaume projiziert werden, wird auf der Grundlage von
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Ergebnissen einerdngsschnittstudie zum Wandel von in- ben die sozialen Unterschiede zwischen den Gebieten in den
nenstadtnahen Wohngebieten nachgegahd®ei allen drei  nachfolgenden Jahren erheblich zugenommen (Hill, Wiest,
Gebieten handelt es sich uniigderzeitlich gefirgte Wohn- 2004, 365 ff.; Wiest, Zischner, 2006). So konnte im Wald-
quartiere, die in einem Radius von ca. einem Kilometer vonstraRengebiet ein zunehmender Anteil beruflich etablierter,
der Leipziger Innenstadt entfernt liegen. Bauliche Struktu-okonomisch gesicherter Haushalte festgestellt werden. Dage-
ren und die vor diesem Hintergrund eingesetzténderin- gen ist am Neustdter Markt seit Mitte der 1990er Jahre eine
strumente wiesen bereits Anfang der 1990er Jahre auf unteZunahme einkommensscheherer Haushalte und anderer-
schiedliche Quartierskarrieren hin (Wiest, Zischner, 2006).seits eineliberdurchschnittliche Zuwanderung von Migran-
Die betrachteten Gebiete lassen sich folgendermafen charaten zu beobachten gewesen. Digd8orstadt hat sich unter
terisieren: der jungeren Bedilkerung zu einem der gefragtesten Wohn-
] . L gebiete Leipzigs entwickelt. DiggulRert sich unter anderem
— Der Neusadter Marktostlich des Leipziger Haupt- i, ginem stark gesunkenem Altersdurchschnitt der Bewoh-
bahnhofs gelegen, wurde Mitte des 19. Jahrhunderfo; nterdurchschnittiichen Raten des Wohnungsleerstands
planmaBig als Wohngebietuf die zuwandernde Ar- g4 ie etwagiberdurchschnittlichen Mietpreisen in einzelnen
beiterschaft angelegt. In den 1980er Jahren der DDR\/Iarktsegmenten.
fu_hrten u.a. die Politik des Entmietens und geplante In Erganzung zu diesen sichtbaren, materiellenaviete-
Flachensqnlerungep 2u zupehmenden Abwanderungenmg der Raumstrukturen, die sich unter anderem in Mobi-
und L_eermnder_n_dle S'Ch_'n de.n ersten Jahren naChIité\tsprozessen und baulichen MaflRnahmen (first spaoe-r
quW|edervere|n|gung we|t§r veaq;kten. Planungspo- liche Praxis) manifestieren, stehen nachfolgend Fragen der
litische Antworten auf_bauhche.bthgel und sglektwe gesellschaftlichen Deutung materieller Raumstrukturen im
Abwgnderung waren d'e, Aus\'/yelsung als San_'erungsgeMittelpunkt, die sozialiumlichen Differenzierungen voraus
biet im Jahr 199.2 und die I_nltuer_ung des Bundrider- gehen und auf diese wiederum reagieren (dazu auch Wiest,
Programms Soziale Stadt im Leipziger Osten ab 1999. 2006). Der Frage nach Zusamméanigen zwischen den Le-

— Das WaldstraRenviertel liegt nordwestlich des StadtzenPensentuirfen der Bewohner und ihrem Bild vom jeweiligen
trums zwischen inneratitischen Ginflachen. Die re-  Stadtviertel lag die Hypothese zu Grunde, dass aadtst
prasentative und geschlossene Bebauung des Gebieg$he Teilaume kulturelle Werthaltungen und Vorstellungen
stammt im Wesentlichen aus der zweiteilfte des  Von spezifischen Lebensweisen projiziert werden, die nicht
19. Jahrhunderts. Zum Zeitpunkt seiner Entstehung waguletzt konkrete Wohnstandortentscheidungen steuern. Da-
es ein Quartier des gehobeneiirgertums und Zentrum  Mit richtet sich das Interesse auf eine Art symbolischen Co-
des jidischen Lebens in Leipzig. Heutérdt das Ge-  de des Raumes, der den Gesellschaftsmitgliedern zum einen
biet wieder zu den besten Wohnlagen der Stadt. Daz(fén Zugang zu ihrem Raum edglicht und zum anderen
beigetragen hat unter anderem der Staus afddfge-  Zugang zu ihrem Status als Subjekte, als die sie in diesem
biet des sadtebaulichen Denkmalschutzes, der den Be-Raum agieren (Schmid, 2005, 225). In Engung dazu wird

kanntheitsgrad des Viertels Anfang der 1990er Jahredufgezeigt, welche raumgebundenen sozialen Zuschreibun-
deutlich erfiht hat. gen vor dem Hintergrund konkreter Vermarktungsabsichten

formuliert werden, denen am Beispiel der Immobilienbran-
— In der Sidvorstadt wird die viertelspgende dinder-  che und der Standortwerbung nachgegangen wird.
zeitliche Blockrandbebauung durch rapentative frei-
stehende Geéhude sowie Nachkriegsbebauung durch-
brochen. Eine relative &he zur Gilnachse Leipzigs so- 3 Aspekte der Symbolik von Werbebildern und
wie eine, sich seit den 1990er Jahren zunehmend ver-  Stadtraumen
dichtende gastronomische Infrastruktur bestimmen den
Charakter des Gebiets. Ddiidliche Teil des Untersu- Um sich der Frage anzahern, welche Inhalte und Be-
chungsraumes ist seit 1994 Sanierungsgebiet. deutungen raumbezogene Vorstellungsbilder transportieren,
. . . _wurden Werbebilder aus Zeitschriften als methodisches
Ein Vergleich der Sozialstrukturen der Bewohnerschaft Seit it mittol verwendet. Bilder aus der Werbung schienen ei-
M|tte d(_er 1990er \.]ahre.hat gezeigt, dass sich in den Le'p,herseits geeignet, um Anregungén Assoziationen mit dem
ziger Qltyraanebleten in den letzten zehn Jghren _erheb“jeweiligem Stadtteil zu liefern. Anderseits wurde auf diese
che Differenzierungen vollzogen haben. Wies die soziale ZuWeise versucht, sich der Kompleiiteines nicht exakt ab-
sammensetzung der Bewohnerschaft in den drei untersuchted}enzbaren und benennbaren Lebensstils difzem, der —
Stadt_aumen hinsichtlich Alter, anlif_izierung und Einkom- so die Hypothese — auf einzelne Stadime projiziert wird.
men im Jahr 1994 noch eine relasiinliche Struktur auf, ha-  p oin wesentlicher Teil der Werbebotschaften auf einer un-
1Grundlage bilden empirische Daten, die in einem 2002 bis 20040ewussten Ebene kommuniziert wird und Gde, Wertun-
von der DFG gdirderten Projekt zum ThemgBegregation und gen und Sehrighte nur in bildhaften Symbolen erkennbar
Gentrification in der schrumpfenden Stadt?‘ erhoben wurden. sind, sollte das methodische Verfahren der Bildassoziation
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auch einen Zugang zu den latenten kollektiven Deutungstypisierte und selektiv produzierte Werbematerial, das aber
mustern von Quartieren @&fnen. Ausgangspunkt war zum gleichzeitig assoziativ wirkt und interpretativ offen ist, schi-
einen dieUberlegung, dass die in der Gesellschaftieldich  en dafir geeignet.

vorhandenen gesellschaftlichen Strukturen, ®értisse und Die Bilder wurden sowohl in re@isentativen Haushalts-
Stiltypen von den bilderfixierten Massenmedien aufgegriffenbefragungen eingesetzt, als auch am Ende der Tiefenin-
und weitergereicht werden (Eickelpasch, 1998, 9f.). Zum an+terviews Gebietsbewohnern und Immobilienmaklern vorge-
deren die Annahme, dass die zum Zweck der Produktwertegt. Wahrend der Gespche mit den Gebietsbewohnern
bung symbolisch dargestellten gesellschaftlicheniBeds- waren z.B. alle Fragen zur individuellen Wohnbiographie,
se und Lebensstile prinzipiell auch geeignet sind, sich eizur Wohnstandortwahl und zur Wahrnehmung des Wohnge-
ner subjektiv erlebten Situation, Lebensweise oder Atmo-biets bereits vor der Thematisierung der Werbebilder gestellt
sphare in einem Wohngebiet anziimern. Werbung als Sinn- worden. Insgesamt wurden 22 Intensivinterviews mit Per-
und Identititsstifter postmoderner Gesellschaften kann dabesonen gdihrt, die seit Mitte der 1990 Jahre in die Unter-
als Seismograph des Zeitgeists gelten. Die narrative Struktusuchungstume zugezogen sind, sowie neun Gaspe mit
eines Werbebildes entspricht einer Folie, die grundlegend®rtsanéssigen Vertretern der Immobilienbranche. Wurde in
menschliche Beigifnisse wie Sicherheit, Selbstbésgung,  den repésentativen Haushaltsbefragungen nur gefragt wel-
Macht und Gemeinschaft abbildetiffrer, 2003:146). Die ches Bild zum eigenen Wohngebiet passt uriaghthkeiten
Uberwiegend visuellen Botschaften menschlicheriBuls- zur offenen Assoziationen gegeben, wurden die Bilder in den
se und gesellschaftlich relevanter Mythen in der Werbung Intensivinterviews sowohl in ihren aglichen Beigen auf
lassen sich auf andere Bereiche wie den Rélp@rtragen, das Stadtviertel als auch auf den eigenen Lebensstil intensi-
der inahnlicher Weise die Funktionen eines Labéls de-  ver diskutiert. Qualitative und quantitative Verfahren haben
sellschaftliche Werte und iderdifsstiftende Kategorien (z.B. sich hier er@nzt und gezeigt, dass zum einen die Werbe-
Sozialstatus, Herkunff)bernehmen kann (Shields, 2004, 2). bilder relativ ibereinstimmend decodiert werden, und zum
Zu diesem Zweck wurden Werbeanzeigen in dangigen  anderen auch auf bestimmtg&umliche Umgebungeabert-
deutschen lllustrierténiiber einen Zeitraum von drei Wo- ragen werden énnen. So waren die Befragten fast alle in
chen gesichtet, wobei anzumerken ist, dass viele Werbekander Lage, einen Teil der Bilder mit der subjektiv wahrge-
pagnen parallel in verschiedenen Magazinen zu finden sindhommenen Situation in ihrem Wohnviertel in Verbindung
Einzige Vorgabe war zuithst die Suche nach Werbebildern, zu bringen. Die starkeUbereinstimmung unter den Befrag-
auf denen eine Situation erkennbar ist, die dem Betrachten bei den schriftlich festgehaltenen Bildassoziationen zeigt
ter realifitsnah erscheint und von der vorstellbar ist, dassdies besonders deutlich und Liggjt die Annahme, dass ein
sie tatéichlich irgendwo in einer eur@gschen Stadt foto- gesellschaftlicher Grundkonsens in der Einordnung der dar-
grafiert wurde. Mit dieser Vorgabe reduzierte sich die Zahlgestellten Situationen vorliegt. Gleichzeitig zeigen sich si-
der mbglichen Bilder bereits ganz erheblich, da die mei- gnifikante Unterschiede in der Auswahl der Bilder, die den
sten Werbekampagnen mit abstrakten, surrealen oder exotdrei Gebieten jeweils zugeordnet wurden. Neben ambivalen-
schen Darstellungen arbeiten. Um die Bilderzahl in der Be-ten Bewertungen, die vor dem Hintergrund individueller Pro-
fragungssituatiorilberschaubar zu halten, wurde die Aus- jektionen und biographischer Erfahrungen zu verstehen sind,
wahl, die aus einem Pool von 12 Bildern bestand, auf neurwurdeniiberindividuelle in das Alltagswissen eingewobene,
Fotos besclankt (s. Abb. 1a bis i). Die Symbolkonfiguratio- gesellschaftlichdJbereinkinfte iiber den jeweiligen Status
nen der Werbebilder 8tzen sich u.a. auf die Elemente: Alter der Quartiere undiber deren Platzierung im kulturellen Sy-
und Geschlecht der dargestellten Personen, Einrichtungsgetem bis hin zu Stereotypen deutlich. Sie verweisen damit
gensénde (wie Spiegel, Sofa), Kleidung und Schmuck, son-auf das Vorhandensein raumbezogener, sozialerdRepta-
stige Gegengéinde wie Fahrrad, Auto, Rosen, Musikinstru- tionen im Sinn von wertenden Vorstellungen, die von den
mente sowie Hinweise auf soziale Zusamniange (z.B. Fa-  Gesellschaftsmitgliedern weitgehend geteilt werden. Nach-
milie Bild b, Freunde Bild c, i). Diese Konfigurationen le- folgende Ausfihrungen sollen dies beispielhaft veranschau-
gen dem Betrachter in einem spezifischen sozialen Kontextichen. Dabei wird auch auf die Symbolsprache der einzelnen
ein bestimmtes Bedeutungsschema als zutreffende InterpréAferbebilder genauer eingegangen.

tation nahe und lassen weitere idealtypische Personenmerk-

male mitassoziieren (@ischer, 1998, 76). Grunétzlich war

es bei diesem empirischen Experiment aber nicht das Ziel,

die in der Gesellschaft vorhandenen Lebensstile idealtypisch

oder vollsindig abzubilden. Intention war es Aamst ledig-

lich, einen provokanten Inputif Gespacheliber raumbezo-

gene Vorstellungen bereit zu stellen. Das hochgradig stereo-

2Spiegel, Stern, Bunte, Gala, Frau im Spiegel, Focus, Brigitte, 3pie Verweigerungsquote dieser Frage lag zwischen 7% im
Fur Sie, verschiedene Stadtmagazine. WaldstraRenviertel und 11% am Neagter Markt.
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A: Frau auf Sofa

r’ ah 9

D: Jugendlicher, GEZ E: Mann im Unterhemd

5 &

Alleipe war gestern

fvww.re e

5 = sl
H: Mann mit Rosen

G: Mann im Anzug

Abb. 1. Zielgruppenorientierte Werbungif Bildassoziationsverfahren. Quellen: Der Spiegel vom 8. Mai, 15. Mai, 22. Mai 2000 und 29. Mai
2000, Der Stern vom 19. April 2000, Prinz vom 28. April bis 31. Mai 2000.

4 Werbebilder und Raumbilder als Labels gesellschaft-  Unterschiedlichkeit wurden immer wieder zur Charakteri-
licher Wertvorstellungen sierung dieses Quartiers herangezogen. Damit werden auf
die Sidvorstadt Vorstellungsinhaltéertragen, die dem Bild
4.1 Urbanitit und Nonkonformismus — digiivorstadt als  vom urbanen Leben sehr nahe kommen, das dem Leit-
Vorstellungsraum bild der alten, eurafischen Stadt zugrunde liegt (Schro-
er, 2005, 329). Dies spiegeln auch die Assoziationen mit

In der Sidvorstadt bezogen sich die Gesginspartner im ~ den Bildern aus der Werbung wider, diérfdie Sidvor-
Alilgemeinen auf den Mythos des freien und toleranten StadtStadt als passend ausgit wurden. So hat sich Bild | zwar
lebens. Lebendigkeit, Trubel sowie die Erfahrbarkeit vonfur alle drei untersuchten citynaheni@derzeitgebiete als
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besonders treffend erwiesen (s. Abb. 2jir Flie Sidvor-
stadt erreicht diese Abbildung jedoch eine absolut heraus-
ragende Zahl an Nennungen: Dargestellt sind hier zwei jun-
ge Madchen, die aufig als Studentinnen interpretiert wur-
den und die zusammen auf einem Fahrrad sitzen. Diese Ab-
bildung stellt offensichtlich eine Situation dar, die das Le-
bensgéifihl des Stadtquartiers in besonderer Weise zu treffen
scheint. Sie wurde von den Befragten im offenen Assoziati-
onsverfahren spontan mit den Begriffgang“, ,lebendig”,
~unkonventionell* in Verbindung gebracht. Dabei wurde das
Bild vielfach in einem positiven Sinn, als frisches Infrage-
stellen bzw.Uberschreiten gesellschaftlicher Normen gele-
sen. Ausschlaggebendirfdiese Interpretation ist die jun-
ge Frau, die auf dem Géapktiager mithhrt — ein Verhal-
ten, das nicht den Verkehrsregeln entspricht. Das Fahrrad
wird in diesem Kontext zum Symbolif eine junge, alter-
native, unkonventionelle Lebensweise. Folgendes Zitat einer
Bewohnerin gibt diese Lesart des Werbefotos wieder: als ei-
ne Interpretationsfolie, die sich auf di¢i@®/orstadtibert-
ragen &sst und ebensaif den Betrachter Identifikations-
potenziale bietet; Jung, lebensfroh, wahrscheinlich Studen-
ten, Studentinnen. Ja, das Fahrrad éadich, als wichtigstes
Element der 8dvorstadt...[..]..das hat so was Ungezwun-
genes. Noch nicht erwachsen sein. Lebensfreude. Nicht kon-
form. Man sitzt ja nicht auf dem Gapktrager, das darf man
nicht, aber ich viirde es genauso machen* (Museologin, 33
Jahre). Neben Bild c, das in der (Blvorstadt Aufig mit
der dichten Kultur- und Kneipenszene und einer alternativen
bzw. gemeinschaftsorientierten Lebensweise in Verbindung
gebracht wurde, wurde Bild a an dritter Stellépfiger als in
den anderen beiden Untersuchungsgebieten als passend aus-
gewahlt. Der Darstellung einer rothaarigen Frau auf einem
Sofa wurde zu 45% die Ausstrahlung vdnabtangigkeit*,
»Coolness/Flippigkeit* ungKreativitat’ zugesprochen. Da-
bei wird eineUberlagerung von individuellen Projektionen
und Kkollektiven Deutungsmustern auch darin erkennbar, dass
Bild A Uiberdurchschnittlich&ufig von jingeren, besser ver-
dienenden Singles als zum Quartier passend atigewur-
de: Haushalte, die dem Typ des Gentrifiers zugeordnet wer-
den kdnnten, scheinen Darstellung A in ihrem Wohngebiet
haufiger auszumachen. Dabei efltidas Bild Wiedererken-
nungswerte, die zum Teil eher mit sozialen Regantatio-
nen Berlins in Zusammenhang gebracht werddBild A,
die Junge, Hippe, Erfolgreiche passt nicht ganz [zud®r-
stadt d.V.]. Das ist irgendwie ein Hauptstadtbild. Setihk
sehr trendy mit der roten Packe und dem coolen Hinter-
grund. Also [...] Leipzig ist zu geintlich fur dieses Bild"
(Studentin, 25 Jahre).

Durchgangig fur das Vorstellungsbild Stidvorstadt’ er-
scheint aber eine unkonventionelle Atmoapd der ent-
spricht, dass die Bilder, die als am wenigsten zid\®r-

Leipzig- Sudwvorstadt

1 1
& Frau ol Eola 121
B: "Famafamie" 1]
o Wuskkaplic 128

Cc Jugendicher, GEX

F. kdohen vor Spiegel
-:1:M-:I1n|m.!.rm.d & E

H Wann mik Rosen

t Fadiahrerinran

-0 -30 =20 =10 o 10 i an

Leipzig-WaldstraBenwiartel
& Frau auf Sata
B: "Famafumilia®

2 Wuskkapalla
1

o |-lu.'r

E: |!lu:r

T T
F kdicher wor Spdeoal
i3: Mann im Anmag
H kiann mi RBosen

t Fadishrerinran
L L

-0

20 B ] a 1o o0 an 40
& dev Nenounpsn

1 1
& Frau ouf Eol
1
B: |-m.'r

4R

c: M.l:-l-:hl:q:dln
[t Jugendicher, GEZ 29
E:Mannim Unlerhamd  |-42
F: Mddchen vor Spiegal
3 kann im sy |.:'.-:|| !
H kianm mi Rosen |00

t Fadishrerinrsn
1 1

f-1-
1

=20 =10 1] 10 20 an

<0 30 40
% dar Neanunsgsn
D!'-l-"l- BC riTE SRR .!':+':|-l+-';-':lll|-'
i ¥ S
- Gl R e

Abb. 2. Ergebnisse der Haushaltsbefragung: Welche Bilder passen
zu lhrem Wohnquartier? (N= 276 {{8vorstadt), 276 (WaldstralRen-

stadt passend erschienen, Hinweise auf eine konventionellge tel) 206 (Neustdter Markt))

Lebensweise enthalten: Diese wird ziber das Bild der
Kleinfamilie aus der Ramawerbung (B) oder den Anzug-
trager in Bild G vermittelt. Die Ablehnung dieser Bilderrf
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die Sidvorstadt steht teilweise im Kontrast zu deren Beurtei-Geschichtlichkeit und Moderne als entscheidenden Bestand-
lung in Bezug auf das WaldstraRengebiet. teil der urbanen Gentrificati@sthetik identifizieren (Phil-
lips, 2002, 292). Bezeichnend erscheint in diesem Zusam-
4.2 Wohlstand, Erfolg und Harmonie — das Waldstrassenimenhang, dass die Bilder F, C undi#erdurchschnittlich
viertel als Vorstellungsraum haufig von Bewohnern des Waldstral3engebiets als passend
ausgevahlt wurden, die man dem Typ des Gentriffersi-
Die Zuordnung der Werbebilder fiel im WaldstraRBengebietordnen knnte.
weniger eindeutig aus als in deii@sorstadt. Hier konzen- Auch Werbefoto H konnte relativaufig mit dem Wald-
trierten sich die Nennungen aufrif Bilder, die von den Be-  straRengebiet in Verbindung gebracht werden. Es wurde al-
fragten mit den BegriffepKinder- bzw. familienfreundlich”  lerdings von den Befragten oft als ein Bild angesehen, das
(Bild B und F),,,Grunderzeitflair* (Bild F und 1), Nostalgie*  eher dem Image als der Reétides Wohngebiets entspricht.
(Bild F und C) sowie, Stil*, ,Noblesse* (Bild H und F) in  |ndem der Bildbetrachter scheinbar vom Inneren einer (ita-
Verbindung gebracht wurden. Insbesondere die spiachw  lienischen) Bat auf den Protagonisten der Szene blickt, ent-
lich gewordene,Ramafamilie* (Bild B), die den modernen  steht der Eindruck, dass auf diesen Mann gewartet wird. Dass
Mythos der idyllischen Kleinfamilie und des harmonischen es sich um einen Menschen handelt, der auf der erfolgrei-
Familienglicks anspricht, wurde von vielen Befragten im chen Seite des Lebens steht (sowohl im Beruf als auch bei
WaldstralRenviertel verortet. Obstschale undhBticksitua-  den Frauen), &nnen der Rosenstrauf, die Kleidung und das
tionim Freien als Zeicherif Gesundheit, Natlichkeitwur- [ acheln andeuten. Insgesamt symbolisieren die einzelnen
den mit einer, in diesem Wohngebiet erlebtdreilen Welt'  Bjldelemente und nicht zuletzt das beworbene Auto selbst
bzw. Geborgenheit in Verbindung gebracht: Wohlstand, Erfolg undJberlegenheit — soziale Kategorien,
»-.. €s soll eben die gtkliche, sonnige Familie sein, mit die auch auf das Quartiéibertragen wurden. .. und Bild
vitaminreichem Fahstick, und das ist hier so auch der Fall. H st eigentlich fast das typischste. Also wie so ein Proto-
Meine Empfindung ist hier auch, dass Familien, die hier woh-typ, wird ich fast sagen. Ein RiesenstrauR roter Rosen, ein
nen, taufig sehr anspruchsvolle, bewusste Menschen sindyiann in den besten Jahren im schwarzen Anzug mit nem
die wissen, wie sie sich kleiden, was sie essen und wie siuto dahinter. Also, dasdante hier irgendwo in jeder Stra-
mit ihren Kindern den Sonntagmorgen beginne.” (freiberuf- Re vom WaldstraRenviertel sein. Detinde nicht auffallen
licher Architekt, 35 Jahre). als was Besonderes. .. .jung, dynamischer Manager, erfolgs-
Es sind aber vor allem digWohlstandskinder‘ bzw. die reich, oder so was, der zu seiner Freundin geht...“ (Filial-
»jungen Mittelstandsfamilien” die im Kontext von Werbe- |eiterin, 44 Jahre).
bildern und Quartier thematisiert werden. So wurde das in  Dije Bildauswahl zeigt, dass die untersuchten Gebiéte f
Bild F dargestellte Mdchen mit Hut &ufig als Chiffre &ir  die Bewohner ganz unterschiedliche, zum Teil kontrastie-
eine, bettitete Kindheit* gelesen. Entsprechende Lebensberende Lebenswelten regsentieren. So wurden die Bilder,
dingungen werden nur an ganz bestimmten Stellen der Stadiie nach Ansicht der Befragten besonders wenig zum Wald-
verortet. Folgende Interviewpassage verdeutlicht diese unstraRenviertel passen (D und E), araufigsten éir den
mittelbare Verkiipfung von sozialen Veditnissen mit be-  Neustdter Markt ausgeihlt.
stimmten Stad&umen:, Aber das Kind sieht schon nach
Wohlstandskind aus, wie es sich da mit dem Kleid und deng .3  Am gesellschaftlichen Rand — der Neagter Markt als
grofRen Hut von seiner Mutti verkleidet. Von dahéirde ich Vorstellungsraum
am ehesten sagen: Gohlis, Waldstral3envier{8tudentin 25
Jahre). Gleichzeitig vermitteln die verspielte Kleidung, anti- |n den Gespichen mit den Bewohnern des Neadter Mark-
ke Einrichtungsgegertstde und das in Sepiafarben gehal- tes wurden Aufig gesellschaftliche Probleme die mit sozia-
tene Foto den Eindruck einer nostalgischen Darstellung auger Ausgrenzung verbunden sind, wie Arbeitslosigkeit, Dro-
vergangenen Kindertagen bzw. dguten alten Zeit". Der  genmissbrauch und Kriminait angesprochen. Diese The-
Bezug auf vergangene Zeiten klingt auch in Assoziationenmen finden sich z.T. auch wieder in deiir fden Stadtteil
mit Bild C an: das in Schwarz-Weil3 gehaltene Foto mit eineram Haufigsten als passend ausgéalien Werbefotos. So wur-
Gruppe von Menschen mit Musikinstrumenten wurde vonden die in Bild e erkennbaren Attribute weiRes Unterhemd,
39% der Befragten mit Tradition und Geselligkeit in Ver- pantoffeln, aber auch stark blondierte Haare duécigig als
bindung gebracht. Dabei wurde von einigen Gashspart-  Symbolkonfiguration einer proletarischen Lebensweise gele-
nern eine direkte Verbindung zuiidischen Geschichte des sen, die Aufig unmittelbar mit sozialen Problemen gleich-
Quartiers hergestellt und mit den Musikern eine Klezmer-gesetzt wurde. Die in dieser Darstellung ironisierend ver-

kapelle assoziiert. Die in den Bildern F und C dargestelltenwendeten Symbole und Zeichen weisen so eine typische
nostalgischen Lebensweisen erscheinen als Gegeadatw

zu Zweckrationaliét und Modernit. Unter dem Aspekt ih- 4Beruflich etablierte Bewohner miitberdurchschnittlichen Bil-
rer Zuordnung zu bestimmten Statlimen erscheint der Ver-  dungsgrad und Einkommen.
weis auf Studien von Interesse, die die Kombination von Sdie Buchstaben AR sind spiegelverkehrt zu erkennen
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Konfiguration auf, die einer bestimmten Schematisierung detel ausgewhlt wurden, wurden die im WaldstralRengebiet
Sozialwelt entspricht und mit ihr spielt @itscher, 1998, 66). als besonders passend empfundenen Bilder B undirH f
So assoziierten 49% der Befragten mit diesem Bild Sozi-den Neusidter Markt gewhlt. Bezogen auf das in B dar-
alfalle bzw. Arbeitslosigkeit und 12% Alkoholprobleme, ob- gestellte Familienfihstick formulierte dies eine Studentin
wohl auf dem Bild keine Alkoholika erkennbar sind. Wie im folgendermalf3en... Bild B passtiberhaupt nicht, weil die-
folgenden Interviewzitat wurde diese raumbezogene Vorstelse Leute einfach zu sehr in einer heilen Welt wohnen, und
lung zwar in vielen Bllen von den Gespchspartnern als der Neushdter Markt momentan diese Welt nicht répen-

ein ironisches Konstrukt erkannt — gleichzeitig kommt in der tiert* (Studentin, 27 Jahre)Diese wie auch andere Aussa-
Wabhl des Bildes der &ckgriff auf ein intersubjektiv geteiltes  gen verdeutlichen, dass innerhalb der informellen Strukturen

Wisseniiber diesen Stadtteil zum Ausdruckia natirlich. des Alltags Orte unterschiedliche gesellschaftliche Klischees
Bild e. Passt natrlich klischeeral3ig total. Das ist ja das, transportieren, die sowohl private als adiffentliche Ent-
was man sich hier so vorstellt. ... weil man ja auch weild scheidungen steuern und beeinflussen.

und weil man sie ja auch sieht. Also der typische Sozialhil-
feempéinger wie man ihn sich zu Hause vorstellt. Gut, so in
Trainingshose und Hemd, wie er auch zu Aldi geht. Ja. Passb Raumbezogene Repisentationen zum Zweck der
schon® (Student, 26 Jahre). Vermarktung

Neben Bild | wurde auch Werbefoto D als charakteristisch
fir den Leipziger Osten angesehen. Im Kontext dieses Bildetn Erganzung zu Raumvorstellungen die im Alltagapent
werden schwerer Schmuck auf dunkler Kleidung und Kopf-sind, sollten Refrsentationen des Raumes, die in fachlichen
tuch als Zeichen benutzt, um Assoziationen mit der Hiphop-Diskursen kommuniziert werden, beleuchtet werden. Auf der
Szene hervorzurufen. Dididteren Farben und der Gesichts- Grundlage von Informations- und Werbematerialien aus den
ausdruck dieses ,,Gangsta-Rappers” wecken dabei Erinn®ereichen Immobilienwirtschaft, Stadtmarketing und Stand-
rungen an das archetypische Bild des outlaws. Dabei asertwerbung die zwischen Juli und August 200#entlich
soziierten die Befragten mit diesem Bildudfig Aushnder  zuganglich waren, wurde der Frage nachgegangen, mit wel-
(46%) sowie Kriminaliait und Drogen (11%). Diese Ste- chen Attributen und Symbolwerten die drei Leipziger Un-
reotype wurden gleichzeitigberdurchschnittlich dufig auf  tersuchungsgebiete zum Zweck der Vermarktung belegt wer-
den Neusidter Marktiibertragen. Die Ausstrahlung von Ver- den. Voraussetzungif die Auswahl des Materials war die
schlossenheit ungsich trotzig durchs Lebendknpfen und  Nennung des Ortsnamens in einem qualifizierenden Textzu-
beiBen riisseh der dargestellten Person erwies sich als ei- sammenhang. Die Recherche von Druckerzeugnissen und In-
ne Ursache déf, dass dieses Bild wesentlich seltener in ternetseiten, in denen die Namen der Untersuchungsquartie-
der Sidvorstadt angesiedelt wurde. Das Aussehen wurde dare als Werbungifr den Standort, im Rahmen deraBenta-
mit mit einer sozialen Lebenslage gleichgesetdt, die-  tionen lokaler Unternehmen oder zum Zweck der Vermark-
ser Blick, der so unter Druck setzt, den findet man auchtung von Immobilien eingesetzt wurden, war jedoch nur be-
dort, wo Leute eben wenig Geld haben. Das ist ganz klar“ dingt erfolgreich. So erwiesen sich nur etwa 5% der Onli-
(Student, 24 Jahre)-olgt man den Ergebnissen der Bild- neangebote aus dem Bereich der Immobilienbranéghdié
Assoziationen und ihredumlichen Zuordnung zu bestimm- Fragestellung als brauchbar. Die Analyse des Informations-
ten Stadtteilen, scheint der Leipziger Osten eher als Ort erund Werbematerials wurde durch neun Intensivinterviews
lebt zu werden, an dem sich die unfreiwillig oder freiwil- mit ortsan&ssigen Immobilienmaklern eigzt. Als Ursache
lig am Rande der Gesellschaft stehenden befinden und ddiir die relativ geringe Bedeutung einer genaueren Darstel-
sich auch kulturell deutlich vom Rest der Stadt unterscheidetlung des Immobilienstandorts in Anzeigen gaben die Makler
Wie im folgenden Zitat wird dieser Stadtteil dabei als kultu- die meist vorhandenen Ortskenntnisse der Wohnungssuchen-
rell eigensandige Einheit wahrgenommen:. . der Leipziger  den an, die genauere Quartiersbeschreibungen und den damit
Osten ist jetzt schon ein bisschen eine andere Welt. Und wenverbundenen Aufwand nicht rechtfertigeriinden. Raum-
dann die Migranten einziehen, dann wird es umso mehr eindilder scheinen im vorliegenden Fall demnach weniger von
andere Welt...“ (Angestellter, 32 Jahré)abei wurde gera- fachlichen Diskursen und Standortmarketing @gepzu wer-
de in der Gegeiberstellung mit den anderen beiden Untersu-den. Vielmehr gibt die Alltagspraxis den fachlichen Diskurs
chungsquartieren ein System symbolischer Positionen bzwvor, indem auf der Basis der bereits bestehenden Alltagsbe-
Ordnung erkennbar, durch das der einzelne Stadtraum in Redeutungen neue Bedeutungen geschaffen ugdien ge-
lation zu anderen gesetzt wird und in diesem Sinn die Aussazielt semantische Merkmale zugeordnet werden. Die in Ex-
ge bestigt, ,that, place image" is not constructed in a pure- poses durch Texte und Bilder dargestellten Repntatio-
ly local manner but with an eye to other places...“ (Shields,nen der Stad&dume greifen bestehende Bedeutungen, die in
2004, 5). Die Ergebnisse der Bildassoziationénien dies den Codes der Alltagskultur vorliegen auf und verbinden sie
verdeutlichen durch die korétre Bewertung der Stadinme:  mit den Quartieren. Die Stadtume werden auf diese Weise
Ebenso wenig wie dielf den Neusidter Markt als cha- als Entititen behandelt, denen bestimmte Eigenschaften zu-
rakteristisch empfundenen Bildeiirf das Waldstral3envier- geschrieben werden. Deutlich wurde bei der Materialsuche
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ordnung, die eine kulturell&berlegenheit impliziert und die

LEIPZIGER : durch den sprachlichen Mechanismus der Hierarchisierung
- soziale Identét und Differenz konstruieren (Hsse, 2003,
148).
, Im Gegensatz zu den Darstellungen des Waldstral3envier-
tels, die Aspekte des Viertelslebens weitgehend ausblenden,

wird die Sidvorstadt Aufig Uber Metaphern beschrieben,
die dem Bildfeld eines,gesunden Organismus* zuzuord-
o ) _nen sind. Wendungen wigpulsierend”,,,im Herzen", ,le-
Abb. 3. Das Logo des Lelnger Ostens (Programmgebiet Soz'aleoendig“,,,mitten im Leben*, gesunde Mischung® steheirf
Stadt). Quellehttp://www.leipziger-osten.de gesellschaftliche Vitalit und Zentralit. Diese Bilder ent-
falten besonders im Kontrast zu@ffentlichen Diskurs um
schrumpfende &dte ihre positive Wirkung, der mit den Me-
allerdings, dass nicht alle drei Untersuchungsgebiete in 9|eitaphern der Krankheit und des Absterbens verbunden ist.
chem Mal? Gegenstand deraBentationen von Stadtmarke-  pje Auswertung der Informationsbrosialen und Exper-
ting, Standortwerbung und Immobilienwirtschaft sind: Be- taninterviews hat gezeigt, dass auch der fachliche Diskurs
sonders schwierig gestaltete sich die Suche im Bereich Mt einer spezifischen Bildsprache verbunden ist. Diese be-
mobilienvermarktungiir den Stadtraum Neugdter Markt.  zient sich im Leipziger Osten auf eine bessere Zukunft,
Oft wurden hier nur sehr knappe und relativ allgemein ge-jm waldstraRenviertel auf gesellschaftliche Hierarchien und
haltene Aussagen zu Aspekten des Wohnumfelds formulierty|assenzugetrigkeiten und in der @dvorstadt auf Vitalit
die sich vor allem auf die verkehriggstige Lage des Stadt- nq wmittelpunktcharakter. Dabei muss angenommen werden,
teils bezogen. Dagegen lag vergleichsweise viel Informati-gass die im Kontext der Immobilienvermarktung verwende-
onsmaterialiber Stadtteilprojekte und Quartiersmanagemento, raumbezogenen Bilder nur einen geringen Einfluss auf
vor. Mit Wendungen wigvieles kann sich noch entwickeln®, 455 tatachliche Wohnstandortverhalten der Bikerung ha-
~kommtin Fahrt', ist auf dem Weg" wird in den Texten me-  peopn Dieser Einfluss kommt vermutlich eher bei ortsfrem-
taphorisch vermittelt, dass sich das Quartier in einem Pro'den,uberregionalen Zumen zum Tragen und ist gleichzeitig
zess befindet, in dem der Anschluss an ein bestimmtes Nigchwer empirisch nach zu weisen. Bezogen auf séaiedr
veau erst noch erreicht werden muss. Dem entsprich.t aucCfiche Differenzierungen zeigt die Auswertung jedoch vor al-
das im Rahmen des Programms Soziale Stadt entwickeltyy gass im Prozess gesellschaftiicher Kommunikation ei-
Logo mit einem Sonnen-Smiliegesicht und nach oben wei-ye fortjaufende Verfestigung bestimmter Raumvorstellungen
sendem Schriftzug, das vor allem die Aussicht auf eine posixaitfindet. So werden die auf dem Alltagserleben basieren-
tive Zukunft als zu erreichendem Ziel aufzeigt. Es soll Iden- yop, Vorstellungen im Bereich der Vermarktung reproduziert
tifikationsangebote schaffen und steit fden Willen, den ;g4 weitergereicht und wirken so wiedéckbesatigend auf
Leipziger Osten trotz seiner Probleme zu einem unverwechge Stereotypisierung von Orten. Wird die reiitvereinfa-
selbaren, konkurrenz- und zukuntibigen Stadtteil Leipzigs  chende Wirkung entsprechender raumbezogener Schemati-
weiter zu entwickeln.” lfttp://www.leipziger-osten.de sierungen gezielt an gesellschaftliche Wunschvorstellungen
Bei Wohnangeboten in den Untersuchungsgebieten Waldgekoppelt, kann sie letztendlich dem Aufbau einer Markeni-
stral3enviertel undiRlvorstadt wirbt demgegéber die Im-  dentitat entsprechen.
mobilienbranche deutlich intensiver und spezieller mit der
Lage. Dabei wird der Standort WaldstraRenviertel sowohl in
Texten als auch Fotos vorrangig unter dem Aspekt seiner mag  Fazit
teriellenAsthetik behandelt. In den teilweise sehr aéfwli-
gen Expoés sind hin und wieder adsfrliche kulturhistori-  Die drei untersuchten Innenstadtquartiere sind Projektions-
sche Ausfihrungen zur architektonisch wertvollen Bausub- flachen @ir Schematisierungen der Sozialwelt, an die unter-
stanz zu finden. Diese sind auf ein entsprechendesavietst  schiedliche, sichiberlagernde Einstellungen, Géfe und
nis der Adressaten ausgerichtet. Gezeigt werden baulicheebensstile gekoppelt sind. Die Tatsache, dass das einzel-
Details wie Trepperduser, Eingnge oder Luftbilder, die die  ne Untersuchungsgebiet in deutlicher Opposition aurRen
Geschlossenheit derigrderzeitlichen Bausubstanz zeigen. der Repésentation steht, die mit anderen Werte- und Kul-
Dem entsprechen die Formulierungen der Exgsosiit At- turmustern verkipft werden, verweist auf bereits verfestig-
tributen wie, herrschaftlich”,,stilvoll* und ,repiasentativ'.  te Vorstellungsinhalte bis hin zu stereotypen Bildern. Die
Diese Begriffe stehenif die Zugelorigkeit zu einer bevor-  Prasentationen der Quartiere in Werbe- und Informations-
zugten, herrschenden Klasse, die pikklusivitat* auch die  broschiiren beziehen sich auf diese kollektiven Bilder und
Tatsache eines Vorbehaltenseiiisdine kleine Elite beinhal-  kdnnten unter dem Aspekt der Vermarktung zu idétgit
ten. Die verwendeten Superlative wieestes”, Top*, ,erst-  stiftenden Labels weiterentwickelt werden. Am Beispiel des
klassig”, ,,schnstes” verweisen auf eine bestehende RangLleipziger Ostens wurde dieser Versuch deutlich, indem die
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