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ZusammenfassungDie aktuelle sozialgeographische Dis- the German broadcasting channel MDR (Mitteldeutscher
kussion richtet ihr Augenmerk zunehmend auf die Rolle Rundfunk). A language-based approach and qualitative data
der Medien bei der Auspgung und sozialen Etablierung provided the basis for our study.
symbolischer Geographien. Insbesondere die Frage nach One of our overall conclusions is that the media’s power
ihrem Machtpotential bei der Durchsetzung bestimmterin constructing a certain visual geography is neither an
Weltbilder wird gestellt. unconfined nor an arbitrary process. Of course the media
Die vorliegende Studie besaftigt sich anhand des may choose one particular toponym instead of another in
Beispiels des Mitteldeutschen Rundfunks und der Eta-any particular instance. But the implicit ways in which
blierung sowie symbolischen Besetzung des Toponymsvords and symbols are used to refer to spatial entities in
~Mitteldeutschland® mit der Frage, wie der Medien-Macht- general cannot be re-invented from the ground up. In this
Komplex im Hinblick auf symbolische Regionalisierungen regard, the vaunted power of the media is actually limited
angemessen beschrieben und empirisch untersucht werdém fundamental ways. Successful manipulation must rather
kann. Mit einem qualitativen Forschungsdesign und einerbe seen as an artful integration of new regional images in
konsequenten Sprachorientierung soll daran anschlieRendabitual “Space-Talk”.
eine Beantwortung der Frage nach der Medienmacht im
Regionalisierungsprozess gegeben werden.
Auch medial konstruierte Geographien, so das Hauptresul4  Geographische Weltbilder zwischen Medienmacht
tat, kbnnen zwar auf der Ebene ihrer expliziten Propagierung  und Konsumentenautonomie
forciert werden, bleiben aber in ihren Konstruktioresdi
auf Uberkommene Weisen der Weltaneignung angewiesenDie ,Region* als symbolisches, als mediales Konstrukt zu
Die ,Medienmacht* speist sich eher aus dem gelungenerverstehen, ist, wenn nicht zu einem aktuellen kulturgeogra-
Anschluss und der gelungenen Integration neuer Regionsshischen Paradigma, so doch zu einer verbreitetamBse
bezeichnungen in die bereits etablierten Weiseiaglither  empirischen Arbeitens gewordegmiskurse* werden als die
~Raumsprache”. zentralen Orte der Produktion symbolischer Geographien
und Weltbilder betrachtet — ihre Beherrschung bedeutet, von
Abstract. Recent discussion in Social Geography focusesdiesem Standpunkt aus gesehen, gleichzeitig Deutungs- und
on the role of the media in the creation and implementationKonstruktionsmacht. Wer bestimmen kann, welche Begriffe
of symbolic geographies. Especially central are questiondm Diskurs wie benutzt werderdknen, hat auch die soziale
concerning the media’s power and ability to (re-)produce Verhandlung von Problemlagen vor deren expliziter Aus-
certain geographical imaginations. handlung in ihrem riaglichen Ausgang bereits vorbestimmt.
Our study attempts to give an appropriate description/nsbesondergdie Medien” werden daheratfig, oft subtil,
of the media-power-complex by analyzing the use and@ls Antwort gesetzt, wenn nach dem Ort oder gar dem
definition of the toponym “Mitteldeutschland” (“Middle Subjekt dieser Deutungsmacht gefragt wird. Diese Tendenz

ein ,Kampf um Bedeutungen® (Winter, 1999:49) und die

Correspondence tot. Felgenhauer Medien als Arena dieses Kampfes verstanden werden. Die
(tilo.felgenhauer@uni-jena.de) Kampfer schliel3lich sind gesellschaftliche Gruppierungen

Published by Copernicus Publications.



78 T. Felgenhauer: Schreibes Senden— Schauen?

mit eigenen Interessen und Ressourcen, mit denen siteldeutschland” als identifikatorischer Bezugseinheit nicht
die Begriffsbesetzung durchzusetzen suchen (Fiske, 1994efolgt werden (Felgenhauer et al., 2005). Di&ender-
Winter, 1999). Empfanger-Logik® sollte vermieden und digMacht der

All diesen konstruktivistischen, diskurs- und medien- Medien" problematisiert und nicht vorausgesetzt werden
theoretischen Modellen ist gemein, dass sie als zentral¢Schlottmann, 2005:139ft.).
Instrumente der Durchsetzung der inzwischen auch alltags- Im Folgenden soll die Entstehung eines konkreten
sprachlich viel zitierten,Macht der Medien“ oftmals eine Sendeinhaltes, der Sendeinhalt selbst und der Umgang damit
bestimmte Sprache und Symbolik sehen. Die soziale Wirk-in Bezug auf den vom Mitteldeutschen Rundfunk lancierten,
lichkeit, die Alltagswelt erscheint dabei als der Zielbereich, jedoch nicht zwingend machtvoll durchgesetzten Begriff
der mit den medialen Symbolwelten ,versorgt’ wird. ~Mitteldeutschland” dargestellt werden. Daraus soll sich

Diese Sicht hat jedoch, so unser Einwand, zwei pro-eine differenzierte Diskussion von Macht und Ohnmacht
blematische Implikationen. Erstens werden die Medien alsgder Medien im Prozess der Etablierung symbolischer
.Sender* von der Welt des Alltagshandelp&ifhpfanger)  Geographien ableiten. Die empirische Untersuchung, auf der
methodologisch abgetrennt. Zweitens werden Symbolikdie folgende Darstellung aufbaut, erfolgte im Rahmen eines
und die Sprache als (strategisch einsetzbare) Machtmitteton der Deutschen Forschungsgemeinschaftorgeften
verstanden und damit @skriptiv als intendiert behan- Projekts.
delt. Ein solches Verahdnis mag dr einige Kontexte
plausibel erscheinen, insbesondere dann, wenn es u
Fragen der medialen Rejwentation politischer Praxis

geht (z.B. Wahlkmpfe). Es ist aul3erdem nachvollziehbar, Um den gestellten Anspruch &ten zu konnen, wurde eine

dass d|ezse Forme?] ddh‘feqtl|chen Dlshk_urshes 'r\]Nel”Elg] Dreiteilung der empirischen Untersuchung im DFG-Projekt
engen - susammenhang mit geograp Ischen eltbi €M Mitteldeutschland" (Konstitution territorialer Bezugsein-
stehen Bnnen. Es bleibt aber problematisch, dass da

o . ) o ) ; eiten unter raum-zeitlich entankerten Bedingungen*) vor-
W!rkl!chke!tsmodell ,,I_D|skurs __d'e. Machtba5|ertr_1e|t der genommen. Statt einer quantitativen Rezeptionsmessung
Wirklichkeitskonstruktion aldPramissesetzt und nicht als

L o fur einen bestimmten Medieninhalt wurde eine sprach-
ein mogliches Resultatempirischer Anschauung auffasst.

Di détzliche Adi des Machtbearifiirf di orientierte qualitative Methodik angewendet. So wurde
le_grundsitzliche quanz des Machtbegrifisrt die am Beispiel des MDR (Mitteldeutscher Rundfunk), des

Kor]stitut.ion geographischer Wirklichkeiten Kann auf ,dieseToponyms,Mitteldeutschland“ und konkret der Sendereihe
Welse nicht QeF“ft We.r.den. Die Ma_chtzentrlerung V|_eler ~Geschichte Mitteldeutschlands* nicht die quantitative Frage
diskursanalytischer Afdégze strukturiert unserer Ansicht zu beantworten versuchwieviel von dem, was der MDR

nach den Forschungsgegenstand zu stark vor. Wellass”, in seine Senddxkchen packt, beim Zuschauer ankommt.

noch, (Interessens-)Kampf (F|sk§ , 1994, Wmter,_ 19_99)’ Stattdessen sollte die Frage beantwortet werden, welche
noch Foucaults macht-, hegemonie- und kontrollorientierter Raumsprache* (Schlottmann, 2005) in den drei Kontexten
Diskursbegrift, noch die Konstellationthe people vs. the " '

desSendeinhaltsder Herstellungdes Sendeinhalts und der
power bloc* (Hall, 1981:238) bilden einen hinreichend offe- ; g

7 Veditni Medi d sianifikati Alltagskommunikatiorgesprochen wird, wie also Raum und
nen zugang zum ve tnis von Medien und signifikativen ., iesem Falle,Mitteldeutschland“ sprachlich praktiziert
Regionalisierungen.

. - . i i wird. Es ging darum abzusétren, inwieweit eine Diskre-
Zwar liegt es in unserem Alltagsvessidnis vom Subjekt 51, 7\ischen den impliziten und expliziten sprachlichen

durchaus nahe, diskursives Handeln als strategisch ungezugnahme auf Mitteldeutschland* zu verzeichnen ist.
bewusst zu konotieren. UF eine reflexive Betrachtung ;o gbRer die Ubereinstimmung, so die Annahme, desto

droht j?dOCh’ SO unser Standpunkt, der Begriff der ,PraXi%eniger Mbglichkeiten der Neugestaltung bestehen im Sinne
stark eingeengt zu werden. Im Diskurs-Modellisste sich  qinar auf Versindigung ausgerichteteSendung’.

jedes signifikative Regionalisieren (Werlen, 1997, 2004) zu Medien(ohn-)macht* bedeutet demnach die
einem Macht- oder Hegemonie-Begriff in Beziehung SEtzen’(Un-)Mngichkeit, ein in der Alltagswelt etabliertes
wodurch bereits die dglichen Optionen der Beschreibung \,rabular. d.h. bestimmte Weisen der sprachlichen

vorgegeben @ren. Dann \ire Medieninhaltsproduktion per - ge, gnahme aufaumliche Entiten, autonom zu kreieren
se als Machtauitoung und Medienkonsum je nach Lesart als oger ymzudeuten und sie gleichzeitig zu einem Teil der

Unterwerfung oder Widerstand zu beschreiben. Alltagswelt werden zu lassen.

Den beiden RFamissen einer Sender-Erapfer-Dualit Zeugnisse der besagtefRaumsprache* sind beispiels-

einerseits, inshesondere aber der Generalannahme eingfise dem Begleitmaterial der Sendereihe zu entnehmen
vorhandenen Medienmacht andererseits, sollte im nach(s_ MDR Il im Anhang, Dokumente®):

folgend angsdihrten Projekt zur Konstitution vonMit-

b Projekt , Mitteldeutschland" 2

2zur Begriffsgeschichte von MitteldeutschlandRiehe John,
lals Kommentar zu Foucaults Thesacht ist Krieg®, 2001; Schultz, 2004. Zur Projektbeschreibung und Ergebnisdarstel-
s. Knobloch, 2000:264. lung siehe auch Felgenhauer/Mihm/Schlottmann, 2003, 2005.
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T. Felgenhauer: Schreibes Senden— Schauen? 79

.Das Projekt ,Geschichte Mitteldeutschlands’ soll zu
einem Medienereignis werden, daser die Grenzen des mit- | Tellstudie, Sendeinhalte”
teldeutschen Raumes hinaus wirksam ist. Den Zuschauern|wie st ,Mitteldeutschland* in Sendeinalten (Text/Bild)

Zuhdrern und Lesern soll die vielseitige und wechselvolle onsuten? Tz”?;;ﬁlcehe
Geschichte dieses Kulturraumes vermittelt werden. Aufgabe Kommunikations-
des Kuratoriums soll es auch sein, daran mitzuwirken, dass Wie wird

die ldentiit der Menschen in Sachsen, Sachsen-Anhalt |teiistudie , Redaktion*® »Mitteldeutschland als
und Tmringen geﬁrkt wird und die Besonderheiten dieser Wie wird im Redaktionsprozess ,,Mitteldeutschland* %’eﬂﬂggse?esfur;%malen
Region wirkungsvoll nach auf3en getragen werden.” hergestellt? reproduziert?

Ein Mitglied des begleitenden Kuratorium&eschichte
Mitteldeutschlands* erldrt die Aufgabe der Sendereihe in
einem Begleitblatt (s. MDR | im Anhangdokumente®):

.,ES geht @ir mich primar darum, einen Beitrag zur
notwendigen Ident#tsfindung der Menschen in dieser
Region zu leisten, die lange Zeit nichtoglich war. [...]
Wer nicht weil3, woher er kommt, weil3 nicht, wohin er geht.
[...] Der mitteldeutsche Kulturraum machte nicht an seinen
territorialen Grenzen halt, sondern strahlte weit Uther

Abb. 1. Aufbau des DFG-Projekteditteldeutschland".

des Sendematerials und eine Untersuchungaglitther
Kommunikationssituationen bildeten gru@tidich die drei
Elemente des Forschungsdesigns (Felgenhauer et al., 2005).
hi " Die in Abb. 1 dargestellten Teilstudien wurden erst
naus. . . . nach deren Durckihrung zueinander in Beziehung gesetzt.
Unter dieser Zielsetzung wurde die Senderejj@e- Die Integration der dritten Teilstudie, die zghst vom

schichte Mitteldeutschlands® des MDR 1999 erstmalig N o
ausgestrahlt. Doch welche Macht kommt den Medien — hierKomext des MDR losgést war, bestand aus qualitativen

dem MDR ~ bei der Ausbiidung solcher raumbezogenen, St (8 BIEE AT A0 R S O e
Identitatsstiftung eigentlich zu? Intuitiv meint man, dasa 9 ’

Zeitalter der Medien“ mit einer viel beschworenen Deu- stattleine.rguantitati\./ gedachtaezeptiomersymb_olis.chen
tungshoheit und deMacht der Bilder* die Einflussiglich- ~ Redionalisierung, Mitteldeutschland® die grundszliche
keiten und die Rigekraft des Fernsehens immens hoch:?(talevgn%[des bTop(ér;y{ns dugld dher bSendelr;haIter fdie
einzuscltzen ist. Trifft dies tatschlich zu? Und qilt nterviewten abgesaizt und beschrieben werden.

diese,,Medienmacht* gleichermaferiirf die Dimensionen

der Text- und Bildpraxis? Und dnnen Medienanstalten 4 Sprachliche und symbolische Raumbéige am Bei-

Uberhaupt eigenandig Inhalte herstellen oder sind sie dabei spiel, Mitteldeutschland®

nicht immer schon auf gesellschaftlich bereits etablierte

Deutungsmuster angewiesen@sgen sie nicht vielmehr auf pas Material (transkribierte, aufbereitete Sequenzen der

sprachliche und kommunikative Artikulationsglichkeiten  gendereihe, Interviews, Sitzungsprotokolle und Dokumente

rekurrieren, die selbst nicht Medienprodukt sind? Und wel-,;m Redaktionsprozess sowie die Interviews zur dritten

che Moglichkeiten gibt es, die eingangs efiinte pauschal  Teijlstudie) wurde zuichst nach Bezugnahmen auf und

angenommene Determinierung durch Medieninhalte kritisc"‘l\lennungen von Mitteldeutschland* durchsucht. Doch die

und differenziert zu untersuchen? Festlegung und Propagierung dessen, wditeldeutsch-
Zur Einlosung dieses Anspruches erscheint die Aufteilungjang sei, wurde von den Sprechern viel seltener in

des,Medien-Macht-Komplexes* in zwei Teilschritte sinn- Aussagesatzform ausgédkt als vielmehr im Gespch
voll: Erstens der Schritt von der Konzeptionalisierung der nterstellt und impliziert.

Medieninhalte in einer institutionellen Umgebung (konkret  pashalb erschien eine Unterscheiduegpliziter und

die Redaktion der Sendereih&eschichte Mitteldeutsch- ypjiziter sprachlicher, Mitteldeutschland-Bezugnahmen
lands®) zum fertigen Sendeinhalt und zweitens der Schritt Zurgjnnvoll. Als explizite signifikative Regionalisierugird
Konsumtion und Rekonstruktion dieser Medieninhalte durchgy;e Verbindung von Toponym und semantischem Gehalt

denpotentiellenZuschauer im Alltagskontext aul3erhalb des Aussagesatzform bezeichnet. Typische kommunikative
MDR. o ) ) ] ~Handlungsform ist die Zustimmung oder Ablehnung auf
Dazu wurden drei jeweils ergebnisoffene Teilstudien gejien des Hrers. Explizite Regionalisierungen stehen als

durchgeiihrt, die eine qualitative und sprachorientierte Aus- Aussagen der Kiglichkeit nach zur Disposition — sie sind
richtung gemeinsam haben und gruaidtich unablngig  \ernandelbar.

voneinander durchgehrt wurden, um einen Mediendeter-
minismus und eine Kausalkette im Sinne einer linearen
Abfolge des ,Schreiben -~ Senden — Schauen* als
methodologische Bmisse zu vermeiden. Eine Studie zum  SMmit ,signifikativer Regionalisierung® (Werlen, 1997, 2000) sei
Redaktionsprozess, eine text- und bildorientierte Analysedie sprachliche oder bildliche Aneignung von Raum gemeint.

Als implizite signifikative Regionalisierung werden da-
gegen die einer Aussage unterliegenden raumbezoge-

WWW.S0C-geogr.net/2/77/2007/ Soc. Geogr., 2,8%-2007



80 T. Felgenhauer: Schreibes Senden— Schauen?

Kuratorium ,,Geschichte Mitteldeutschlands* Wissenschaftlicher Beirat
(ca. 150 Personen aus Kultur, Wirtschaft, (3 Professoren)
Politik und Wissenschaft)

73

GESCHICHTE
MITTELDEUTSCHLAND:S

Fachberater _| Redaktion Kulturredaktion
"| (bei Drefa/Ottonia des MDR
« GmbH): Ly =
Leiterin, 3 Redakteure,
Autoren Praktikanten

Abb. 2. Schema des Redaktionsprozesses.

. . . . .. Abb. 3. Das alte und neue Logo der Senderejf@eschichte
nen Pasuppositionen bezeichnet. Typische kommunikativeyiyteldeutschlands® (Quelle: MDR).

Handlungsform \iire hier das Verstehen/nicht Verstehen.
Sie sind auferhalb des Kontextes der sprachorientierten
Sozialgeographie kaum problematisiert und im Alltaght
verhandelbar (Felgenhauer et al., 2005).

Ein Beispiel fir eine explizite signifikative Regionali-
sierung ist der Satz,Fir uns ist Mitteldeutschland ein
Geschichts- und gleichzeitig ein Naturraum.” Impliziare
die dieser Aussage zu Grunde liegendésRpposition:

Ephraim Lessing oder Friedrich Nietzsche, Lukas Cranach
oder Max Beckmann haben von hier aus nicht nur unsere
Region, sondern ganz Deutschland und Europa beeinflusst.”

Dieses Konzept wird entsprechend historisch und phy-
siogeographisch von einem Kuratoriumsmitglied in einer

Mitteldeutschland ist ein Raum mit Grenzen und Inhalt. Sitzung folgendermafen legitimiert (s. MDR 1l im Anhang

Wahrend alsoliber den Status Mitteldeutschlands® als »Dokumente"):
,Naturraum* durchaus gestritten und diskutiert wurde (z.B. »FUr uns ist Mitteldeutschland ein Geschichtsraum und
im Kuratorium, Geschichte Mitteldeutschlands®), wurde der 9leichzeitig ein Naturraum. Man braucht sich nur eine
dem Toponym,Mitteldeutschland* zugewiesene ontologi- physische Landkarte Deutschlands anzusehen, um diese
sche Statusijiberhaupt einegRaumausschnitt mit Grenzen relativ geschlossene Einheit herauszubekommen. Es ist aber
und Inhalt* zu repasentieren, nicht in Frage gestellt. Diese auch ein Raum, der durch eine lange Geschichte zumindest
analytische Trennung hilft, wie noch zu zeigen sein wird, die Tendenz gehabt hat, zu einer territorialen Einheit
die ,Medienmacht* und die,Macht der Bilder' genauer Zusammenzuwachsen.”
beurteilen zu &nnen. Man sollte nun annehmen, dass unter diesen Vorzeichen

glorifizierende Filme entstehen, die eindeutig und dw@imt

ein Bild des geschichtsichtigen und vielleicht vor einer
4 Der Schritt vom Schreiben zum Senden Renaissance stehendgviitteldeutschland* zeichnen. Doch

bei der Umsetzung der iderdtsrdernden Ideen gibt es
Konnen wir iberhaupt von einer eindeutigen und einheit- Hindernisse, die zuichst daraus resultieren, dass die Leute
lichen symbolischen Geographie auf Seiten der Machemit der Idee nicht die Leute sind, die diese umsetzen sollen.
ausgehen? — Von einer kollektiven Intention ganz zuAul3erdem riissen die Vorstellungen eines grof3en Kura-
schweigen. toriums und der Senderleitung von wenigen Redakteuren

Die Idee der Sendereih&eschichte Mitteldeutschlands* und Autoren umgesetzt werden (s. Abb. 2) — den hohen

besteht zuachst darin,,Mitteldeutschland* als territoriale Anspiichen stehen begrenzte Ressourcen degsm Und

und historische Einheit zu gsentieren, um die Ideritsei- ~ natirlich konkurrieren manchmal die Béthungen um eine
ner Bewohner, das Selbstbewusstsein, fditteldeutschen*  positive und eine authentische Darstellungsweise.
zu stirken, so dass sie stolz dhfe Region sein knnen. Die Als Hindernis erweist sich vor allem derahderproporz

folgenden Ausiage aus einem Werbeblatt zur Serie (s. MDR (Sendegebiet des MDR = Sachsen, Sachsen-Anhalt und
I im Anhang, Dokumente*) verdeutlichen dieses Anliegen: Thiiringen), dem die Serie trotz der Zohst stark ver-

»,Kaum eine Region in Deutschland hat eine derartankerten Idee des historischeMiitteldeutschland* gerecht
reiche Geschichte zu bieten wie das Sendegebiet dewerden muss: Es sollen dglichst gleichna3ig Beispiele
Mitteldeutschen Rundfunks. GroRRe Rmchkeiten wie ,ausallen drei Bndern® fir die Serie gefunden werden —dies
Konig Heinrich der I. und August der Starke, Martin Luther, ist eine politische Vorgabe, die sich aus der Sendersatzung
Johann Sebastian Bach oder Richard Wagner, Gottholdles MDR ergibt:
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T. Felgenhauer: Schreibes Senden— Schauen? 81

.Die Gliederung des Sendegebietes #émter ist auch in Die Karterf werden in der erstetUberblicksfolge der
den gemeinsam veranstalteten Programmen angemessen 3endereihe gisentiert, die den TitgEntdeckung im Herzen
bericksichtigen® (8 6, Abs. 2, MDR-Staatsvertrag). Europas” tagt. In ihrer Aufbereitung zeigen sich bereits die

Auch das erste Logo der Sendereihe spiegelt diese Vorgabigl dglichkeiten und Grenzen der intendierten Konstruktion.
(s. Abb. 3). Die unterlegtenaktuellenGrenzen der drei &nder sugge-

Das heif3t, die vom MDR angebotene Definitigviittel- rieren eine teleologische EinhejMitteldeutschland* und
deutschland* =,Sachsen* +,Sachsen-Anhalt‘ + Thirin- prasentieren Geschichte implizit als eine Bewegung durch

gen* macht das Toponym zwar recht einfach arkhr. Sie  die Zeit hindurch hin zum (End-)ZustandMitteldeutsch-
macht es aber gleichzeitig heterogener und uneindeutiger. Hand* = Drei-Lander-Einheit.
ist in seinem semantischen Gehalt nicht mehr eigemig Wer aber die Intention der Redaktion und der Autoren
und frei fullbar — die ,mitteldeutsche Geschichte® wird vorschnell zu durchschauen glaubt, sollte bedenken, dass
zur Summe dreiefRegionalgeschichten®. Diese Dreiteilung es kaum eine andere ddlichkeit gibt, die Geschichte
beeintéchtigt zum Teil auch die narrative und visuelle ,Mitteldeutschlands* kartographisch zu visualisieren. Ohne
Homogeniat der Filme. AufRerdem steht sie dem Ziel, den Raum als feste und konstante Bezugsdimengisst |
eine ,mitteldeutsche Geschichte* zu atden, tendenziell sich die Zeit (und die darin unterschiedliche Ausdehnung und
im Wege. Im aktuellen Logo findet sich die symbolische Fullung) nicht als Variable verstehbar machen.
Figur ,ein Ganzes aus drei Teilen* nicht mehr (s. Abb. 3) So bleiben also zwei Lesarten bestehen: Einerseits die
— moglicherweise aufgrund der gruridglichen Etablierung Karte als didaktisches und ,iiglich’ aufgeladenes Mittel,
des Toponyms, zumindest im Kontext des MDR. die eigene Weltdeutung wirkungsvoll darzustellen. Gerade
Intention und Umsetzung sind also im Falle der als Medieninhalt ist und bleibt die Karte ein prominentes
Sendereihg Geschichte Mitteldeutschlands® mindestens in politisches Instrument. Andererseits ist die Zuhilfenahme der
zweierlei Hinsicht begrenzt: Einmal riadtich durch die  Karte sicherlich auch ein sozial etabliertes und erwartetes
begrenzten materiellen und personellen Ressourcen defidaktisches Mittel. Der Umgang mit dieser Weise der
Produktion. Aus dem angestrebtgiultimediaprojekt' mit  Weltrepi@sentation istifr die Macher naheliegend undrf
einem umfassenden Bildungs- und Ideat8bildungsauftrag die Konsumenten nahezu selbstvanstlich.
wurde letztlich eine konventionelle Fernsehserie. Zweitens Anders formuliert: Die symbolisch-historische Geogra-
sind, wie geschildert, teilweise konkurrierende symbolischephie des gezeigten Beispiels gibt sowohl der Annahme
Regionalisierungen am Werk. Von demitteldeutschen  Nahrung, hier sei eine suggestive bis manipulative Technik
Geschichte" geht mainber zur,Geschichte im Sendegebiet' zu sehen. Gleichzeitig dnnte auch die These vertreten
und zur,Geschichte der drei Bundésider". werden, kartographische (Welt-)Bilder seien einfach ein
Was bleibt, ist aber der mittlerweile beim MDR selbst elementarer Bestandteil unseres Alltags, zu dem die Kon-
und den an der Herstellung der Serie Beteiligten selbsttexte der Produktion der Sendereihe und deren Konsumtion
verstéindliche Umgang mit dem ToponygMitteldeutsch-  einfach dazugdiren. Vielleicht ist eine Syntheseaglich,
land“. Der Begriff steht nicht mehrif eine ambitionierte  indem die Intention und die unreflektierte Implikatio&rkter
~ldentitatsvision®, wird aber alsArbeitsbegriff* routinisiert ~ zusammengedacht werdeniissen, anstatt im Dualismus
verwendet. Er ersetzt in den Seim®lten gleichwohl ,absichtsvoll versus unbewusst* aufzugehen.
nicht grundatzlich die Llander-Toponyme, wurde und wird
hier allerdings zu einer nicht mehr ddungsbedrftigen ]
Abkiirzung fir die Einheit der drei &nder und éir das S Der Schrittvom Senden zum Schauen

sogenanntgSendegebiet”. . y
Im Sendénhalt zeigt sich das daran, dass im Verlauf Welchen Stellenwert hat das Toponyitteldeutschland

der nunmehr 7 Staffeln Mitteldeutschland® von einem '™ Alltag? Die qualitativen Interviews der Teilstudie zur

Anfangs noch problematisierten Begriff zu einer Selbst-AlIt‘?lgSkommumkm_Ion (_S' Abb' D zeigen Zaehst eine
verstindlichkeit wird. Am Ende wird vorausgesetzt, das geringe Relevanz im Hinblick auf die eigene symbolisch-

~Mitteldeutschland“ augSachsen®,,Sachsen-Anhalt* und geographische \(erortung (Beschreibung der eigeqen Her-
_Thiringen® besteht. Diese synonyme Verwendung steh unftund derrgglo'nale.n Umgebung QUrch denln.terwewten).
gleichermal3en Uir die Etablierung des Toponyms wie rwartungsgemr_S ist die ~cigene Helm_atsta_dt h_ler be_deut-
auch fir den Verzicht auf die explizite Propagierung samer als Regionsbezeichnungen, o!|e tellv_velse_ mit _dem
einer Bnderunabiingigen mitteldeutschen Ideréit Auch Bundesland des Wohnortes dt_as Interviewten identisch sind.
im Bildmaterial wird versucht,,Mitteldeutschland* als Ingesamt wurden von uns vier Typen des Geb_rauches und
koharenten kontinuierlichen Raum (bestehend aus den dre‘?er Ausdeutung des Toponyms ausgemacht. Die Ausnahme

gegenvartigen Bundesindern) darzustellen. 4Zur handlungszentrierten ethnographischen Untersuchung des
Kartengebrauches und der — produktion sowie z(@ritical
Cartography* siehe Chris Perkins’ Aufbereitung und Kommentar
zahlreicher Arbeiten (2004:385ff).
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2 e DDR" ist ebenso anzutreffen wie (4) die individuelle, oft

t 15 1C - spontane gedankliche und sprachliche Suche nacfiitde
’, - 4 Deutschlands"
¥ ‘ 7 Ein Beispiel fir die Variante (2) im Sinne der Affirmation

‘. UHEe) _ . " .
.B Pa i zur MDR-Definition ware:

\Ladd-un,.

»,und Mitteldeutschland, das ist Sachsen, Sachsen-Anhalt
’ ‘\-.L und THiringen. Das ist Mitteldeutschland, diese drander.

~AEET : Und fur diese drei Bnder gibt es ja auch den Mitteldeutschen
? B\ A Rundfunk, eigensiir diese drei Bnder.”
O ‘5"‘! i o o Abweichungen davon im Sinne der Kategorie (4) stellen
. j“ i sich alltagssprachlich folgendermafen dar:

»Ich verstehe unter Mitteldeutschlandiiringen, Sachsen
und Sachsen-Anhalt. Wobei, das ist die offizielle Meinung.
Also, meine perdnliche Meinung ist, das Mitteldeutschland,
das ist Thiringen und Hessen."

In diese Kategorie fallen auch die verbreiteten Praktiken,
Geographie als Geometrie zu interpretieren:

»T1ja, Mitteldeutschland ist hier ein paar Kilometer hin, in
Oberdorla. Das ist der Mittelpunkt Deutschlands. Nicht weit,
10 Kilometer von hier.”

Insgesamt legt das BeispiglMitteldeutschland“ und
der MDR zwei Schlussfolgerungen nahe: Einerseits ist
das grundatzliche Vernibgen der Medien, konkrete spe-
zifische Toponyme als symbolische Regionalisierungen
gesellschaftlich durchzusetzen, begrenzt — gerade im Falle
der gewinschten aktiven Identifikation des Zuschauers mit
~Mitteldeutschland“. Andererseits zeigen die \idiigen
Deutungen des Begriffes neben der durchaus ,gewussten
MDR-Definition die zahlreichen Rglichkeiten des Inter-
preten bei der semantischeiilling des Toponyms. Nicht
nur werden andere Definitionen durch dieeute auf der
Stral3e" genannt — es wird auch demonstriert, dass der
Begriff ,Mitteldeutschland” @ir subjektive und individuelle
Deutungen offen ist.Mitteldeutschland* darf offenbar —was
fur ein Toponym vermutlich ungédnlich ist - in seiner
sprachlichen Funktion, auf ein bestimmtes Territorium zu
referieren, variieren.

.
Erfurt

6 Fazit: Moderne Kommunikationsmoglichkeiten und
traditionelle Geographien

Die Medienmacht liegt in dem Bereich, den Benno
Werlen als die,Geographien der Information® (Werlen,
1997, 2004) bezeichnet — die materiellen und technischen
Ressourcen der Kommunikation. Auch diedblichkeit
Abb. 4., Mitteldeutschland" im Bild (Quelle: MDR).. der Platzierung eines bestimmten Toponyms im Sinne
der expliziten signifikativen Regionalisierung und einer
zugetdrigen symbolischen Visualisierung (wie in Abb. 3
bildete (1) die aktive und unaufgeforderte Identifikation mit und 4 ersichtlich) @hlen zum mehr oder minder freien
»Mitteldeutschland“ und die Selbstbezeichnung,alkttel- Handlungsraum der Medienanstalten.
deutsche(r). (2) Verbreiteter scheint die Deutung im Sinne Die Medienohnmacht, oder zumindest die deutliche
des MDR als Drei-&nder-Einheit. (3) Der Gebrauch des Einschiankung ihrer Macht, ist aber in dem Bereich der
Toponyms als Ersat#if die negativ konnotierten Toponyme Geographien der impliziten symbolischen Aneignung zu
»Ostdeutschland”,,neue Bundesinder* und ,ehemalige  sehen. Die Sprache und die dgflichkeiten der verbalen
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Artikulation kdnnen von den Medien nicht neu erfunden Fiske, J.: Media Matters. Everyday Culture and Political Change,
werden. Da Regionalisierungen, wie der Begriff der im-  Minneapolis/London, 1994.
pliziten signifikativen Regionalisierung zeigt, genau auf Hall, S.: Notes on Deconstructing “The Popular”, in: People’s
diesen basalen sprachlichen Artikulationen aufbauen, sind History and Socialist Theory, edited by: Samuel, R., London,
mediale Geographien auch keine freien Kreationen, die vory 5273?48' 198}1' 4 Wandel devitteld hiand® Bilder. in:
den Medienmachern einfach in deManipulationsapparat:  JOn™: J-: Gestalt und Wandel dglitteldeutschland" Bilder, in:

. . . - Mitteldeutschland. Begriff — Geschichte — Konstrukt, herausge-
gespeist werdendnnen. Die grundszlich zur Verfigung

- geben von: John, J., Hain-Verlag, Rudolstadt/Jena, 17-68, 2001.
stehenden kognitiven Metaphern (s. Lakoff/Johnson, 1999)Lakoff, J. and Johnson, M.: Leben in Metaphern. Konstruktion und

die Moglichkeiten der Textstrukturierung und sprachlichen  seaprauch von Sprachbildern, Carl Auer Systeme, Heidelberg,
Koharenzerzeugung (s. Brinker, 2001), sprachliche Implika- 1999,
turen und die Grundstrukturen von Deutungsmustern sowieerkins, Chris: Cartography — Cultures of Mapping: Power in
Argumentationsraglichkeiten (s. Felgenhauer, 2006 — im  Practice, Progress in Human Geography, 28, 3, 381-391, 2004.
Anschluss an Toulmin, 1996) werden von den MedienSchultz, H.-D.: Der,Stein des Anstof3es* (Riehl)Mitteldeutsch-
lediglich vorgefunden und aufgenommen. land“. Antworten der klassischen Geographie, Berichte zur
Die wichtigste Erkenntnis der Untersuchung ist dem- deutschenLandeskunde, 78, 3, 371-399,2004.

zufolge nicht, dass die Etablierung und Ausdeutung des>chiottmann, A.: RaumSprache. Ost-West-Differenzen in der Be-
Toponyms, Mitteldeutschland* durch den MDR nicht 1:1 rlchter_statturjg zur deutschen Einheit. Eine sozialgeographische
Eingang in die Alltagswelt auRerhalb des MDR gefunden Theorie, Steiner Verlag, Stuttgart, 2005.

. . . . Toulmin, S.: Der Gebrauch von Argumenten, Beltz, Weinheim,
haben. Daran asst sich eigentlich nur ablesen, dass

. : . i : [1958]1996 (2. Auflage).
die Ressourcen des MDR in der medialen, diskursivenyerien B.: Sozialgeographie alflicher Regionalisierungen,

Wirklichkeitskonstruktion begrenzt sind. Bd. 2, Globalisierung, Region und Regionalisierung, Steiner
Nein, das Entscheidende bei der Etablierung des Be- Verlag, Stuttgart, 1997.

griffes ,Mitteldeutschland” ist, dass es sich dabei um eineWerlen, B.: Sozialgeographie. Eine Hihifung, Haupt Verlag,

vollig konventionelle und konventionalisierte symbolische  Bern, 2004 (2. Auflage). N _

Regionalisierung mit einer traditionellen Raumlogik handelt. Winter, R.: Cultural Studies als kritische Medienanalyse: Vom

Dass eine Region mafRgeblich durch eine Medieninstitution -€ncoding/decoding’-Modell zur Diskursanalyse, in: Kultur —

forciert wurde und wird. bedeutet eben nicht. dass diese Medien — Macht. Cultural Studies und Medienanalyse, heraus-

Institution sich die Modi der Raumbezugnahme selbst 989eben von:Hepp, A. und Winter, R., Opladen, Westeutscher

, . . Verlag, 49-65, 1999 (2. Auflage).
,ausdenkt’ und allein neu kreiert.
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